» Leslcircuits d’achat testent traditionnels et del proximité

Marchés/ Ifermesl et ] grandes |surfaces |sont |les_ circuits
d’achat les_plus_ fréquentés, trespectivement 33,1%,32,60%
et 28,0l%Ld’acheteurs téguliers. (1 fois patr ois au moins)
7590 _des_acheteurs_idel jproduits.fermiers_len Bourgogne
réalisent lleursl lachats 1al imoins Idd 1200 i minutes |del lleur
domicilel et 35 Y%l dl moinsldd 10/ minutes.

» Lé Jmarché ldes produits fermiers représentel lannuellement
plus_del /601 /millions_|d’euros, Isoit 15,6 1%/]des dépenses
alimentaires.en Bourgogne

Leslacheteurs' bourguignonsl del_produits_fermiersl consacrent
en moyennel 720 ¢uros partan a ¢es produits
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Plusl] del'] 3[TO0L! exploitationsl] professionnellesl] en | Bourgogne
pratiquent lal ventel directel (dont 55 % hors Viticulture) et 3. 000 1a
transformation.] Ellesl] réprésentent! ] 23,801 %l ] desl | exploitations
agricoles (source. RGAI2000). Cel pourcentagel st enl progression
depuisl12000.JCeslexploitations__hors lviticulture_ Isont Idavantage
créatricesid’emplois_quelesléxploitations.¢onventionnelles.

Pourl Imieux appréhenderl cel secteur’ d’activités, unel ktude del la
consommation_desl Jproduits_fermiers, Iréaliséel Javecl llel lconcours
tinancier. dul Ministerel del ’Agriculture et del lal Péchel (Appel a
projet. Casdarl 2005)al tél ‘conduitel dans 5[ régions’ de Francel!
Bourgogne, IBretagne !1lel |del | France, [Rhonel Alpes et |Poitoul ]
Charentesl par lel réseaul des Chambres d’Agriculturel et lel Centre
d’Etudeslet del Ressources sur la Diversification del Bourgogne

EnlBourgogne, ellel 4 étél réaliséel sous formel d’enquétesl enl face a
tacel Aupres_del 11034 consommateurs._en situation’ d’achatl sur les
différents | circuitsl] del! distribution, | répartisl] entrel ] les_| quatre
départements.del Bourgogne.
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» Unel tradition |d’achat et 'del lconsommation’ |des |produits
fermiers| trés/ forte en Bourgogne

76,81 %1 des! bourguignonsl| enl ] ont | déjal] acheté | Ce
pourcentagel dscillel entrel 66/ %ol et 83,9% én Bourgogne.
39.%enlachetent unel fois parf sSemaine
LesIbourguignonsl Jachetent! Jen ' moyennel /15[ [familles.lde
produits_pour |8l /familles’ len Imoyennel |dansl /les Jautres
régions.de France

» La gamme des! produits! fermiers| achetés estl marquéel par
Phistoirel alimentairel et gastronomique. dellaBourgognel et de
ses_.départements

Les produitslaitiers, lesl volailles, les loeufs et lesl lapins
fermiers Isont lachetésl Jparl Jplus.Idel 185 1% Ides  Jacheteurs
bourguignonsidel produits fermiers.

Lestauxl Id’acheteurs_len’ Bourgognel sont supérieurs_laux
autresl Irégions’ pourl la_plupart desl familles_del produits,
notamment én volailles, produits Taitiers,[mielsl et produits.a
base del miels (pain.d’épices) et escargots.

» Got, tradition et confiancel dans le producteur sont aul cceur
desltelations d’achat des produits fermiers

Les bourguignons.définissent les_ produits_fermiers par leur
origine/ i travers_des_produitstraditionnels loul Jpar des
qualités_spécifiques.(naturel, sain/bonl ¢t gont)

Enl! Bourgogne, | lal ] majoritél | desl] acheteurs.! (52,6_] %)
attachent plus_ d’importance al lunel relation del konfiance
avedles producteursiqu’a inlabel national.



